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Publicis Inspire
Grand Theft Insurance: Baloise eroffnet Filiale in der
gefahrlichsten Stadt der Welt.

Autodiebstahle, Einbriiche, Sachbeschadigungen im Minutentakt: keine Stadt birgt so viele
Gefahren wie Los Santos aus dem Videospiel GTA V. Doch dieser Schauplatz der
Gesetzlosigkeit wird jetzt sicherer gemacht.

Baloise expandiert in die virtuelle Welt. Ab dem 7. Februar kdnnen Gamer:innen in der virtuellen
Stadt Los Santos, dem Los Angeles nachempfundenen Handlungsort der legendaren
Videospielreihe GTA, Versicherungen abschliessen und Bankgeschafte tatigen. Baloise stellt
damit ihre Kompetenzin der gefahrlichsten Stadt der Welt unter Beweis. «Los Santos ist die
gefahrlichste Stadt der Welt. Schaden und Bankiberfalle sind hier an der Tagesordnung. Es gibt
wohl keinen geeigneteren Ort, an dem wir unsere Kompetenzen in Schadenregulierung und
finanzieller Absicherung besser beweisen kénnen», erklart Daniel Zangger, Head of Branding bei
Baloise. «Mit dem Auftritt in GTAV mdchten wir uns auf spielerische Art und Weise prasentieren
und unterhaltsamen Content fiir eine grosse Zielgruppe kreieren.» Zugang zum Spiel erhalten
Schweizer PC-Gamer:innen auf dem Rollenspiel-Server von SwissHub, dem mit 3'500 Mitgliedern
grossten Rollenspiel-Server der Schweiz.
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Umfassendes Versicherungs-Portfolio

Das Angebot an Baloise-Versicherungen in GTA V ist umfangreich, so gibt es
Fahrzeugversicherungen fiir Autos, Motorrader, Fahrrader, Boote und Flugzeuge. Ist man in Besitz
einer solchen, fallen der Abschleppdienst und das Auslosen beschlagnahmter Fahrzeuge vom
Abschleppplatz glinstiger aus. Bei Schadenfallen greift, wie im echten Leben, die
Haftpflichtversicherung. Die Lebensversicherung und Todesfallrisikoversicherung sorgen dafiir,
dass die Gegenstande der Spieler:innen nach dem virtuellen Tod nicht verloren gehen, sondern in
der Baloise-Filiale abgeholt werden kénnen. Des Weiteren ermdglicht die
Rechtsschutzversicherung den schnelleren Austritt aus dem Gefangnis. Baloise tritt aber nicht nur
als Versicherungsanbieter auf, auch alle Banken und Bankautomaten in Los Santos werden neu
mit dem Firmenlogo gebrandet.

((Verlinkung Baloise Landingpage))

Eine Doppelspitze als Filialfiihrung

Ein Generalagent und eine Generalagentin widmen sich der aufregenden Betreuung der Filiale. In
der einmonatigen Startphase gehen sie Schaden auf den Grund, unterstiitzen, beraten und
erleben Abenteuer, die die gefahrlichste Stadt der Welt eben so mit sich bringt. Wie es ab Anfang
Marz weitergeht, ist noch offen. Baloise als Marke wird dem Rollenspiel-Server weiterhin erhalten
bleiben. In welcher Form die virtuelle Kundenbetreuung fortgefiihrt wird, hangt vom Ausgang der
Kampagne ab.

Eine Kampagne - verschiedenste Touchpoints

Die Schweiz ist eine Nation von Game-Begeisterten: Zwei Millionen Schweizer:innen spielen
mehrmals in der Woche ein Videospiel. GTAV ist mit weltweit 190 Millionen verkauften
Videospielen das zweiterfolgreichste Game aller Zeiten und auch hierzulande dusserst popular.
Die Begeisterung geht sogar iber Altersgrenzen hinaus. Die Kampagne «Grand Theft Insurance»
ist daher dezentral entwickelt worden und kann je nach Zielgruppe auf unterschiedlichen
Kanalen erlebt werden. Wer den Generalagent:innen liber die virtuelle Schulter schauen mochte
kann dies via Livestream auf Twitch tun. Und zwar jeweils mittwochs bis samstags von 18 Uhr bis
22 Uhr. Auf Youtube wartet eine Content-Videoreihe mit den besten Momenten aus Los Santos.
Uber Linkedin berichten die Generalagent:innen taglich von ihrem aufregenden und
ereignisreichen Arbeitsalltag. Status-Updates zur Sicherheitslage in Los Santos oder eine Live-
Berichterstattung liber eine hitzige Verfolgungsjagd auf der virtuellen Autobahn werden fiir etwas
Abwechslung im Linkedin-Feed der mit ihnen vernetzten Follower:innen sorgen. So ist fiir alle
etwas dabei.
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Pressematerial: https://drive.google.com/drive/folders/1UDECcR5kcrkrCfMuiV_lUSnFKGoZbU-
4?usp=sharing

LinkedIn-Profil: https://www.linkedin.com/in/sam-seiler/

YouTube Profil: https://www.youtube.com/@baloisegeneralagent

Twitch-Profil: https://www.twitch.tv/baloisegeneralagent
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Consultant), Lara Zehnder (Social Creative), Michel Nellen (Creative Amplification Director),
Matthias Koller (Gesamtverantwortung)

Verantwortlich fiir die InGame Realisation: SwissHub RP

Publicis Ziirich

Publicis Zirich steht fiir Kreativitat, die mit anpackt. Die Herausforderungen aktiv angeht, meistert und so Mehrwert schafft. Dafiir
bringen wir Expert*innen aus allen relevanten Bereichen der modernen Kommunikation zusammen - von Strategie, Technologie und
Daten Uber Kreation und Beratung bis hin zu UI/UX und Produktion. Publicis Zirich ist Teil der Publicis Gruppe mit 100'000
Mitarbeiter*innen an tiber 100 Standorten weltweit. Getreu unserem Motto «The Power of One» kdnnen wir diese und die Ressourcen
unserer Schwester-Agenturen Publicis Media, Publicis Sapient, Bagels of Berkeley und MetaDesign nahtlos fiir unsere Kund*innen
aktivieren.

Ihr Kontakt bei Publicis Zurich:
Thomas Stédeli | CEO | thomas.staedeli@publicis.ch
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